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O câncer de cabeça e pescoço talvez seja um dos mais visíveis que uma pessoa pode ter.

Além de afetar a saúde, ele ainda afeta a autoestima do paciente. Pensando nisso, criamos 

uma campanha que fosse diretamente ligada à imagem da pessoa, seu rosto. A proposta

é aplicar a informação com texto invadindo e tomando o rosto, a cabeça e o pescoço da pessoa na foto, 

queremos não só alertar como mostrar na prática os efeitos desse tipo de câncer.

Assim, a própria informação interage com a imagem e se torna parte do layout e da prevenção.
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Sugestões para composição de títuos e chamadas:

O diagnóstico precoce assegura até 90% de chance de cura.
75% dos cânceres de cabeça e pescoço estão ligados à combinação: álcool e tabaco.

O álcool é responsável por 85% da ocorriencia de câncer na cabeça e pescoço
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VT 30” BG: trilha tensa
Abre filme com imagens em P&B de pessoas
e o lettering sendo escrito em cima
da cabeça e pescoço, enquanto rola a loc.
Loc. masculina forte

-� �40 mil novos casos de câncer de cabeça 
e pescoço são detectados a cada ano e o diagnóstico 
precoce assegura até 90% de chance de cura.

-� �85% dos cânceres de cabeça e pescoço 
estão ligados ao tabagismo e 75% estão associados 
a uma combinação de tabaco e álcool.

-� �Inchaço ou ferida na cabeça e pescoço 
que não cicatriza, nóculos na boca e pescoço 
ou roquidão persistente. Ficar atento aos sinais

- Julho Verde Mário Penna 
- �Não deixe o câncer de cabeça e pescoço 

tomar conta da sua vida.
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Ação em ambiente urbano



A ação compreende em levar
os componentes do Coral dos 
Laringectomizados do Instituto 
Mário Penna para a área de 
alimentação um shopping
e deixa-los separados, como se 
fossem consumidores normais.

Em determinado momento, um dos 
membros começaria a cantar uma 
canção bem popular e de repente 
os outros membros iriam
se juntar a ele, cada um fazendo 
sua parte na canção.

Ao final da canção, todos
voltam ao seus lugares como
se nada tivesse acontecido

Os membros levantam-se 
em diferentes pontos da 
praça de alimentação

Depois da ação promotores 
distribuiriam um flyer explicando
a ação e chamando atenção
para a campanha 
Julho Verde do IMP.
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